Tiirk sarabinda bas agritan gercekler

"Uziim diinyanin sayisiz yerinde, istediginiz kadar yetistirilebiliyor.
Ama iyi sarap, yalnizca '6zel yerlerde' ve 'belirli' miktarda {iretilebiliyor.
Sarapta gizli 'sihir' iste budur" demis Alec Waugh, "Saraba Ovgii" adli
kitabin yazari.

Bircok kisiye gore yerkiire tizerindeki sarap icin "en 6zel" yer, binlerce
yildir stiphe yok ki Fransa'ydi. Bazilarina gore, bagta Fransizlar, hala da
Oyledir.

Ama 24 Mayis 1976 giiniinden sonra, basta Amerikalilar ve 6teki Yeni
Diinya sarap tireticileri olmak tizere, bazilarina gore hic¢ de 6yle degildir.

Iste bir “déniim noktas1” olan bu tarihin artik bizde de tartisiimasi lazim,
ben de birazdan o konuya donecegim. Ama 6nce bir bagska konuya
acgiklik getirmeliyim.

Bu tilkede, bir hayat tarzi konusu olarak "sarap keyfi" tizerine
yazilanlarla, iistii kapal1 "sarap ticareti” icin yazilanlar fazla ig ige.

Bu 6nemli bir sorun. Ciinkii bir seyin kendisi ile ilgili olmak ile onun
alim satimiyla ilgili olmak arasinda ciddi bir fark var. Laft hi¢
dolandirmadan net bir 6rnek verecegim:

"Kadin" lizerine gazetelere pazar yazilar1 yazmak bagka istir; medyada
baz1 hanimlarin topluma tanitilmalarini, tinlenmelerini tistlenmek bagka
bir is. Ikisini birbirine karistirmak dogru degil. Bu, sarap yazilari icin de
aynen gegerli.

Ayrica "sarap ticareti'yle ilgili olmaniz, sizin ille de "saraptan
anladiginiz" anlamina gelmez.

Bagislanmay1 dileyerek tesbihi siirdiiriirsek, kadin taciri birinin, sirf bu
ylizden "kadin ruhundan" anladigini ya da "iyi sevistigini" iddia etmek
gibi olur bu.



Bir de su durum var: Diyelim ki, ben bir sinema tutkunuyum. Ama ayni
zamanda birkag salondan olugan bir sinema zincirinin sahibiyim,
gecimim asil oradan. Bu elbette ¢ok normal. Fakat gene diyelim ki, baz1
film yapimci ve dagitimcilariyla gayet ticari iligkilerim de var. Yani Cem
Yilmaz'in dedigi gibi, "Durum tamamen duygusal!"

Ama 6te yandan da diizenli olarak sinema tizerine yazilar yaziyorum.
Simdi sorun su:

Benim yazilarimi, yorumlarimi, okuyucuya Onerilerimi, kendimle ilgili
yukarida anlattiklarimi bilerek mi izlemek isterdiniz, bilmeyerek mi?

Peki, sarap konusunda buna benzer durumlar olabilir mi?
Sizce olamaz mi1?

Elbette olabilir, ¢iinkii basinin sadece kendi isini ~ bagimsizca
yapabilmesi i¢in rahat birakilmas: glintimiiziin "kiiresel sarap
diinyasinda" hi¢ de kolay degil...

Muazzam bir ticaret alani

Her seyden 6nce bu konu muazzam bir ticaret, ihracat, ithalat alanu.
Fransa (ve biraz da 1talya) ile Amerika ve 6teki Yeni Diinya tilkeleri
arasinda, bir zamanlarin soguk savasindan beter, diipediiz bir sarap
savasl var.

Hangi sarap anlayisini, hangi tiretim tarzini, hangi tip figiy1 ve tabiidir ki
hangi tiztimi savundugunuz bile, bu konuda her yeri sarmis ¢ikar
kavgasiyla bicak sirt1 bir iligki i¢inde.

Bu ytizden, seffaflik sart!

Kald1 ki, sarap elestirmenligi, pes pese klise tanimlar siralamaktan ibaret
bir is de degil. Bir yazida rastladigimiz gibi, begenmedigi bir Tiirk sarabi
hakkinda, ancak o sarap piyasada artik tiikendikten sonra "biraz

kotitydit" demek hig degil.

Tersine, o laf1 vaktinde edebilmek ki, bu is gelissin.



Sarap konusu, diinyanin her yerinde Allah'in her giinti tiiketilen bir sey.
Dolayisiyla, ¢ok cekici bir "aldim sattim" isi.

Bir dostumuz bir yazisinda degindi; Fransizlarin Bordeaux sarabini
binlerce yildir abat eden tiziim fukarasi Ingilizlerdi.

Sarabi toprak anforalar yerine, biiytiik varillerle tasimayi ilk akil eden de
onlardir. Bordeaux'da iiretilen sarabin, ta 14. ytizyilda dortte tigiinii bir
glizel gotiiren de.

Kisaca sarap ticareti ezelden beri ¢ok cazip bir is. Simdi gelelim "doniim
noktas1" dedigim o tarihe.

Sarapta kiiresellesmenin doniim noktas:
1976 Paris SarapTadima.

Biri yer, biri bakar, kiyamet de ondan kopar derler.

Sarapta bu kadar biiyiik bir pazarin ekmegini yillar yili Fransa yiyor.
Basta Amerika, "Yeni Diinya" onu seyrediyor. Sonugcta elbette kiyamet de
kopuyor.

Diinya sarapgiliginda kelimenin tam anlamiyla "kiyamet" giinii, iste o, 24
Maysis 1976 tarihidir. Bu igin tistatlar1 o giin, Paris'in The
InterContinental otelinde bulusup, tizerinde etiket olmayan bazi
saraplar tadiyor, Fransiz sarabir mi1, Amerikan sarabi m1 bilmeden, onlara
notunu veriyor.

En begenilen saraplar belli olunca, diinya sarap sektoriinii yeniden
dizayn etmek isteyen bir lobi, iki temel iddia atiyor ortaya:

Sira disi sarap ille de Fransa'min "terroir'larinda yetismez, bu bir.

Sarap tireteceklerin ille de Avrupalilar gibi kusaktan kusaga ge¢mis bir
gelenege sahip olmas sart degildir, bu da iki...

Sonugta, sarabin kiiresellesmesinin temelleri béylece atilmis oluyor.



Soziinii ettigim lobinin bir ayag: yatirimcilarsa eger, 6biir ayag: da
elbette basin.

Bu iste biiyiik rolii oldugu bilinen, Robert Parker adl1 bir sarap
elestirmeni var. Tahmin edebileceginiz gibi, o bir Amerikal.

Soyle diyor: "O giin bu isin kapis1 herkese acild1."
Evet, dava tam da buydu.
Sonucta bakin neler oldu:

2003 verilerine gore, diinya sarap ihracatinda Fransa'nin pay1, 1990'a
kiyasla ytizde 25 geriledi. ABD'ninki ise tam yiizde 169 artt1.

Yeni Diinya sarap tireticileri, 1990'da ytizde 3,8 olan ihracat paylarini,
2003'te yiizde 21'e ¢ikard:.

Fransizlarin Ingiltere sarap pazarinda 1994'te yiizde 37 olan pay1, 2003'te
ylizde 23'e diistii.

Avustralya'nin 1990'da 126 milyon dolar olan sarap ihracati, 2003'te 1.5
milyar dolara ytikseldi.

Biitiin bu gelismenin 6zeti su:

Son 25 yilda diinyada sarap tiiketimi azalirken, rakamlarin gosterdigi
gibi, Eski Diinya ile Yeni Diinya arasinda kozmik bir degisim yasandi.

Robert Parker adli o gazeteci, "tamamen duygusal" davasinda yalniz
degildi.

Bir sarap biiltenini yoneten Robert Finigan, New York Times'in sarap
yazar1 Frank Prial, Herald Tribune'den Glenda Cudaback gibi bir¢cok
gazeteci; Robert Mondavi adli Amerikan sarap endiistrisinin énctisii bir
is adaminin agikca kiraladigi Kaliforniyali Profesér Maynard Amerine
ve Nathan Chroman gibi kisiler ona dava arkadashig: yapti.



Bu yiizden, kimse alinmasin, yeterli seffaflik olmadan sarap tanitimi
yazilmast dogru degil.

Isin ticari tarafiyla iligkisi acisindan net olmak ve yine Cem Yilmaz'in
bir bagka reklam repligindeki gibi de "fir fir" yapmamak:

Olmasi gereken bu. Ama bu iilkede bunu yapanlar var.

Sana sOyliityordum ey Okuyucu, gelinim sen anla!
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